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EDUKACYJINE DZIAEANIA BIZNESU

Lista Forum Odpowiedzialnego Biznesu

Spotecznie odpowiedzialne
firmy pamietaja o edukacji

ZESTAWIENIE | 51 dziatan, w tym dziesigtka finalistow najwyzej ocenionych przez internautéw, znalazto sie na pierwszej
w Polsce liScie najbardziej znaczgcych edukacyjnych inicjatyw firm, ktora opracowato Forum Odpowiedzialnego Biznesu.

ANITA BLASZCZAK

Inicjatywy dotyczace wspot-
pracy z placéwkami edukacyj-
nymi badz ukierunkowane na
milodziez z tych placowek oraz
projekty spoteczne zwigzane
ze zdrowiem i zdrowym stylem
zycia (w tym zdrowym odzy-
wianiem) - to one stanowia
najwieksza grupe, bo niemal
potowe z 51 kampanii, progra-
moéw i akeji edukacyjnych
biznesu, jakie znalazty si¢ na
pierwszej w Polsce liscie tych
przedsiewziec.

Organizatorem pionierskie-
go zestawienia ,Edukacyjne
dziatania biznesu. Lista naj-
bardziej znaczacych inicja-
tyw” jest Forum Odpowie-
dzialnego Biznesu - najstarsza
inajwieksza organizacja poza-
rzadowa w Polsce, ktora od
2000 1. w kompleksowy spo-
s6b zajmuje sie koncepcja
spotecznej odpowiedzialno$ci
biznesu, czyli CSR. ,Rzeczpo-
spolita” jest partnerem me-
dialnym listy.

Edukacyjny trend

Jak wyjasnia Mirella Panek-
-Owsianska, prezeska FOB,
przygotowujac projekt listy,
organizatorom przy$wiecalto
kilka celéw, w tym che¢ poka-
zania skali i réznorodnosci

*»0PINIE

Marzena
Strzelczak

dyrektor generalna, cztonkini
zarzqdu FOB, przewodniczqca
kapituly

Firmy wiedza, ze ich zaangazo-
wanie spoteczne jest rownie
potrzebne jak zaangazowanie
ekonomiczne. Polscy respon-
denci badania Edelman Trust
Barometr wsrad priorytetow
fakiej aktywnosci najczesciej
wskazujg kwestie zdrowotne.

Z tymi oczekiwaniami dobrze
wspotgra edukacja prozdrowot-
na, popularyzacja zdrowych
nawykow i stylu zycia. To z jeden
z najchetniej podejmowanych

Kamil
Pluskwa-Dabrowski

Federacja Konsumentow,
cztonek kapituly

Powszechny dostep do
informacii, Sledzenie globalnych
frendéw, dzielenie sie opiniami
w mediach spoteczno$ciowych
- fo wszystko sprawia, ze
konsumenci sg Swiadomi
swoich mozliwosci jako
uczestnicy rynku.

Te nowa jakos¢ w relacjach
przedsiebiorca - konsument
dostrzega takze biznes. Czasy,
gdy komunikacja pomiedzy
firmami a konsumentami
ograniczata sie do przekazu

podejmowanych przez biznes
dziatan w zakresie edukacji. -
Edukacji kierowanej do bardzo
szerokiego grona: poczawszy
od pracownikéw i wspoélpra-
cownikéw, po przedsiebior-
céw, uczniow lub cate spote-
czenstwo, jesli wezmiemy pod

- Zalezalo nam réwniez, aby
za posrednictwem listy zwro-
ci¢ uwage na ten zakres dzia-
falnosci firm, ktory czesto jest
niezauwazany, a praca ludzi
stojacych za tymi inicjatywami
- niedoceniana - dodaje pre-
zeska FOB.

w Polsce 2015. Dobre prakty-
ki”. Ten trend potwierdzajq
réwniez badania, ktére FOB
przeprowadzilo w ubieglym
roku, ,Menedzerowie CSR”™:
niemal co trzeci z uczestnikow
ankiety wskazal edukacje
wérod gltownych problemow

Wyzwania, w kforych rozwigzywanie powinny angazowac sie firmy, opinie, w proc.
recycling, odpowiedzialne gospodarowanie odpadami
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»CORAZ WIECEJ FIRM DOCENIA KORZYSCI Z INWESTYCJI W DZIAEANIA EDUKACYJNE

uwage programy ogoélnopol-
skie. Edukacji szeroko rozu-
mianej, bo skupionej m.in. na
przygotowaniu mtodych ludzi
do wejscia na rynek pracy, na
kwestiach bezpieczenstwa,
w tym bardzo czesto pojawia-
jacego sie tematu bezpieczen-
stwa w sieci, profilaktyki
zdrowotnej, promowaniu

zdrowego stylu zycia czy tez
zachowan proekologicznych
- podkres$la Mirella Panek-
-Owsianska.

MATERIALY PRASOWE

przez firmy tematow. Co
ciekawe, wsrod inicjatyw
edukacyjnych zgtoszonych do
listy stosunkowo niewiele jest
tych dedykowanych pracowni-
kom, cho¢ to szczegblna grupa
interesariuszy. Duzo szersza niz
osoby zatrudnione w firmie, jesli

MATERIALY PRASOWE

reklamowego, minety bezpow-
rotnie. Edukacja konsumentow
wpisata sig na dobre w strategie
biznesowe.

Dziatania edukacyjne,
prowadzone odpowiedzialnie,
niebedace przykrywka dla
dziatalnosci marketingowej,
przyczyniajg sie do podnosze-

Tymczasem wedtug danych
organizacji coraz wiecej firm
laczy projekty edukacyjne ze
swoja podstawowq dziatalno-
$cia, zwlaszcza gdy strategicz-
nie podchodza do CSR. Jak
zwraca uwage Agnieszka
Siarkiewicz, menedzerka
promocji i komunikacji FOB,
temat dziatan edukacyjnych
prowadzonych przez biznes
bytjednym z trendéw wskaza-
nych przez autoréw raportu
FOB ,0Odpowiedzialny biznes

wezmiemy pod uwage rodziny,
przyjaciét i znajomych, a takze

- paradoksalnie - nieznajomych.
Jak pokazujg wspomniane wyzej
badania, pracownicy to
najbardziej wiarygodni
ambasadorzy firm. Im ufamy
najbardziej, nie tylko w odniesie-
niu do kwestii relacji pracowni-
czych i relacji z konsumentami,
ale takze - co ciekawe - w kwe-
stiach wynikéw finansowych.
Warto o tym pamigtac i zanim
zadbamy o komunikacje
zewnetrzng, zatroszczyc€ sie

o komunikacje wewnatrz firmy,
takze wtedy, gdy nasz projekt
kierowany jest catego spote-
czenstwa.

nia $wiadomosci konsumenc-
kiej i wiedzy zaréwno

o produkcie, jak i producencie.
Rzetelna edukacja jest
korzystna dla obu stron;
dostarcza konsumentom
wiedzy, ale réwniez buduje ich
zaufanie do firmy. Na
przestrzeni lat wida¢ zmiany
w dziatalnosci edukacyjnej,
obecnie firmy realizujg duze
projekty (czesto w partner-
stwach), ktére sg skierowane
nie tylko do ogétu, ale i do
konkretnych grup odbiorcow.
Nie zawsze tez dotycza stricte
obszaru dziatalnosci firmy, ale
staraja sie pokazac, jak cele
spoteczne wspierajg cele
biznesowe.

spotecznych, do ktérych roz-
wigzania przyczynil sie
w ostatnich latach biznes.

Dziesiatka intfernautéw

Mirella Panek-Owsianska
podkresla, Ze liczby dotyczace
zestawienia 51 najbardziej
znaczacych inicjatyw eduka-
cyjnych biznesu dowodza, ze
udato sie osiagna¢ cele przy-
$§wiecajace organizatorom

Jan
Ruszkowski

Polska Zielona Siec,
czlonek kapituly

Dziatania edukacyjne biznesu,
podobnie jak i caty CSR, przez
prosrodowiskowe organizacje
pozarzadowe frakfowane sg
najczesciej z duza rezerwa.
,Nie dziwi nic” - gdyz jako
bardziej Swiadome, zielone
NGO-sy sg wyjatkowo
wyczulone na dziatania
pozorne, mato wartosciowe lub
majace na celu jedynie na tzw.
greenwashing. W Polsce,
niestety, takich przedsiewzie¢

Magdalena
Rojek-Nowosielska

Uniwersytet Ekonomiczny we
Wroctawiu, cztonkini kapituty

Czy ,,pozwoli¢” podmiotom
biznesowym angazowac sie

w edukacje? A dlaczego nie?
Jesli cel zwigzany z dziataniem
edukacyjnym zostanie
zrealizowany - czyli w mysl
definicji edukacji rozumianej jako
proces przekazywania wiedzy,
bedzie zmierzat do ksztattowania
postaw i budowania $wiadomo-
Sci oraz przyczyniat sie do
rozwoju cztowieka.

Moga sie jednak pojawic
wafpliwosci, czy jednostki

projektu. O miejsce na liscie
ubiegato sie tacznie ponad 300
inicjatyw zgloszonych przez
115 firm. Etap weryfikacji FOB
przeszio 88 proc. z nich, czyli
271 dziatan, ktore trafity pod
ocene kapituly. 18-osobowa
kapituta ztozona z przedstawi-
cieliréznych $rodowisk - spe-
cjalistow w réznych dziedzi-
nach (m.in. CSR, ochronie
srodowiska, rynku pracy
przedsiebiorczoscii edukaciji)
- wytonita 51 najbardziej zna-
czacych inicjatyw.

- Kazda osoba z kapituly
brata pod uwage, czy dana
inicjatywa jest istotna dla
grupy docelowej lub odpowia-
danawazny problem spotecz-
ny, czy jest spéjna z profilem
dziatania firmy lub jest podej-
mowana od wielu lat oraz czy
ma dobrze dopasowane dzia-
fania do rozwiazania danego
problemu - wyjasnia Mirella
Panek-Owsianska. Dziesigtke
finalistéw projektu wybrali
internauci w otwartym gtoso-
waniu, w ktérym 5,8 tys. uni-
kalnych uzytkownikéw oddato
facznie ponad 17,4 tys. gloséw.

Jak zaznacza Agnieszka
Sierkiewicz, projekt nie byt
konkursem, a lista nie jest
rankingiem - dlatego zar6wno
dziesiatka finalistow, jak i po-
zostali uczestnicy zestawienia
sa przedstawieni w kolejnosci
alfabetycznej. - Uznali$my, ze
rozmaito$¢ inicjatyw uniemoz-
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nadal nie brakuje.

Projekty fakie jak Lista
pomagajg naswietlac roznice
pomiedzy dziataniami
Swietnymi, godnymi nasladowa-
nia, a tymi pozorowanymi. Co
ciekawe, najlepsze inicjatywy
nie zawsze sg realizowane
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biznesowe majg wystarczajaca
wiedze, kompetencje i umiejet-
nosci do realizacji fak postawio-
nego celu. Watpi¢ oczywiscie
zawsze mozna, ale warfo
pamietac, ze firma, bedac
najblizej probleméw wystepuja-
cych w Srodowisku lokalnym

i stuchajgc zgtaszanych

liwia ich poréwnanie, a forma
konkursu odsunetaby na dal-
szy plan nasz cel podstawowy:
zwrécenie uwagi na znaczenie
dziatan edukacyjnych dla firm
iich interesariuszy w kontek-
$cie spotecznej odpowiedzial-
nos$ci biznesu - wyjasnia Mi-
rella Panek-Owsianska.

Podzieli¢ sie wiedza

Z analizy tematycznej 51
najbardziej znaczacych inicja-
tyw edukacyjnych biznesu
w Polsce wynika, ze obok
dziatan ukierunkowanych na
edukacje miodziezy oraz kwe-
stie zdrowia i zdrowego stylu
zycia firmy angazujq sie tez
w kampanie, programy czy ak-
cje dotyczace bezpieczenstwa
- wtym czesto bezpieczenstwa
W sieci, oraz staraja sie¢ eduko-
wacé konsumentéw - szczegol-
nie w dziedzinie finansow.

- Przyklady zaczerpniete
z listy pokazuja, ze firmy coraz
chetniej dzielg sie wiedza
i kompetencjami - w obsza-
rach, na ktérych sie znaja.
I jestem przekonana, ze za-
réwno same firmy, jak i bene-
ficjenci tych projektéw czerpia
z nich korzysci - podkresla
Mirella Panek-Owsianska. Li-
ste ogloszono podczas 6. Tar-
géw CSR, ktore odbyly sie 17
listopada br. na PGE Narodo-
wym w Warszawie.

przez najwiekszych graczy

- oprocz rozmachu bardzo
wazny jest pomyst, ktory
najczesciej mozna przeskalo-
wac.

Warto$ciowe dziatania
edukacyjne, jesli sg spojne

i zakorzenione w strategii
przedsiebiorstwa, bazujace na
jego know-how np. w zakresie
recyklingu, energoefektywnosci
czy wykorzystaniu odnawial-
nych zrodet energii, bez
problemu, na szczescie, bronig
sie same. Dzi$ pozytywnie sie
wybijaja, inspiruja i wyznaczajg
kierunki, a jutro, dzieki
mechanizmom rynkowym,
stang sie standardem.

oczekiwan, moze przypuszczac,
ze podejmowane inicjatywy
spotkajg sie z duzym zaintereso-
waniem i frafig w sedno potrzeb
spotecznych. Czesto rozbudze-
nie potrzeby ksztatcenia sie

i ukierunkowanie Swiadomosci
na wage biezacych zagrozen
cywilizacyjnych moze dodatko-
wo zaowocowac aktywng
postawg obywatelskg danej
spotecznosci. Warto zatem
docenic fakt realizowania
inicjatyw edukacyjnych,
szczegblnie ze podmioty
biznesowe chetnie podejmuijg
wspotprace z jednostkami
naukowymi, co daje sie
zauwazy¢ w bogatej liscie
zgtoszonych dziatan.
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»51 INICJATYW
EDUKACYIJNYCH
BIZNESU

Finalisci,, Listy najbardziej
znaczqcych inicjatyw
edukacyjnych”

(W kolejnosci alfabetycznej:
nazwa inicjatywy,

firma zglaszajqca):

+ Akcja edukacyjna
»Energia dla seniora”
- TAURON Polska
Energia SA

+ Bezpiecznie Tui Tam
- Orange Polska

+ Kluby Sportowe Orange
- Orange Polska

+ MegaMisja
- Orange Polska,
Fundacja Orange

+ ,Nie robisz tego
w realu? Nie réb tego
w sieci!” -mBank SA

+ 0gdlnopolski Program
Zdrowia Seksualnego
- Polpharma Biuro
Handlowe

+ PKO Bieg Charytatyw-
ny - PKO Bank Polski

» Po Stronie Natury
- Zywiec Zdr6j SA

+ Szkolne Kasy
Oszczednosci
- PKO Bank Polski

+ ,Zdrowo jemy,
zdrowo rosniemy”
- Fundacja NUTRICIA

Lista najbardziej
znaczqcych inicjatyw

- pozostate projekty
(kolejnosc alfabetyczna
wedtug nazwy inicjatywy):

+,1000 pierwszych dni
dla zdrowia” - Fundacja
Nufricia

>ADAMED SmartUP
- Grupa Adamed

+Akademia Wynalazcow
im. R. Boscha
- Robert Bosch sp. z o0.0.

+,Bezpieczna praca
za granicg”
- ATERIMA MED

»,Biznes w kobiecych
rekach” - Bank Handlowy
w Warszawie SA

+,Cisnienie na zycie”
- Polpharma

+Cyberstraznik
- PKO Bank Polski

»,Czas na zdrowie”
- Fundacja Banku i
Ochrony Srodowiska, BOS

+,Gteboki oddech”
- Grupa Adamed

+InfoKonsument.pl
- ERIF Biuro Informacji
Gospodarczej SA

+,Internet nie leczy”
- Scanmed SA

»>Junior Media
- Polska Press sp. z 0.0.

»Kierunek Battyk
- Grupa Lotos S.A.

+»Kolejowe ABC - Orlen
KolTrans sp. z 0.0.

+Kongres Réznorodnosci
- Henkel Polska sp. z 0.0.

»*AKCJA EDUKACYJNA ENERGIA
DLA SENIORA - TAURON POLSKA
ENERGIA

Inicjatywa edukowania klientow w wieku senioralnym
powstata w odpowiedzi na potrzeby rynku. Coraz wigcej
bowiem spraw, ktore trafiajg do Zespotu Rzecznika Praw
Klienta dziatajacego w Tauronie, dotyczy klientow w starszym
wieku, ktérzy podpisali niechciang umowe na sprzedaz
energii. W tym projekcie firma Tauron Polska Energia stara sie
przetozy€ trudny jezyk energetyki na jezyk, jakim jej klienci
postuguija sie na co dzien. Celem akcji jest uSwiadomienie
klientfom: jak nie dac sie oszukac przy podpisywaniu umowy
sprzedazowej; jak rozmawiac z handlowcem oferujagcym
energie (o co pytac, jakich dokumentow zadac itp.); jakie sa
prawa klienfa na rynku energii (fen panel prowadzi ekspert

- rzecznik konsumentéw); co klient musi wiedzie¢ o rynku
energii, aby by¢ jego $wiadomym uczestnikiem.

»KLUBY SPORTOWE ORANGE
- ORANGE POLSKA

Orange Polska realizuje program Kluby Sportowe
Orange, ktory promuje aktywnos¢ fizyczna i uczy dzieci
zdrowego frybu zycia. W ramach wspotpracy z wybranymi
do programu 100 klubami Orange wyposazyt je w profesjonal-
ny sprzet sportowy i zapewnia stata edukacje ich podopiecz-
nych. Zdecydowana wigkszos¢ Klubéw Sportowych Orange (95
proc.) dziata na terenach wiejskich i w matych miejscowo-
Sciach, gdzie fakie dziatania majg szczegélne znaczenie ze
wzgledu na gorszy dostep zaréwno do infrastruktury, jak i do
fachowej wiedzy. Kluby stworzone do uzytku lokalnych
spotecznosci tetnig zyciem, sprzyjajac rozwojowi fizycznemu
dzieci i mtodziezy. Co wiecej, angazujg rowniez spotecznosci
lokalne w ich staty rozw6j. Pozwala to na wiekszg integracje
spotecznosci lokalnych.

»NIE ROBISZ TEGO W REALU?
NIE ROB TEGO W SIECI! - MBANK

mBank rozpoczat w sektorze bankowym kampanie
spoteczng o bezpieczenstwie w sieci. Kierowana jest ona do
wszystkich, ktorym zdarza sig korzysta¢ z ustug bankow na
komputerze i w telefonie. Ma uswiadomic im, jakie zagrozenia
mogg czyha¢ w internecie. Kampania polega na czterech spotach
TV i specjalnym serwisie internefowym https://mbank.pl/
uwazniwsieci. Ambasadorami kampanii zostali vlogerzy, m.in.
Krzysztof Gonciarz i Abstrachuje, ktérzy opowiadajg mtodym
widzom o tym, co zdarza nam sie robic¢ w sieci, a czego nie
robimy w realu. Na stronach kampanii bank w zwiezty sposéb
edukuje - wyjasnia, co i dlaczego moze by¢ zagrozeniem w
infernecie oraz jak sie przed tym chroni¢. Strona stanowi
uzupetnienie prowadzonego od laf serwisu https://mbank.pl/
bezpieczenstwo.

»PKO BIEG CHARYTATYWNY
- PKO BANK POLSKI

Inicjatywa zostata przeprowadzona w 2015 r.i 2016 r. w
ramach autorskiego programu ,,PKO Bank Polski.
Biegajmy razem”. Kwestie dotyczace probleméw spotecznych
sg dla banku szczeg6lnie wazne, dlatego fez zorganizowat
specjalng akcje PKO Bieg Charytatywny, wtgczajac w akt niesienia
pomocy lokalne spotecznosci. Projekt miat przede wszystkim
uswiadomic biegaczom, ze poprzez aktywnosc¢ fizyczng mozna
pomagac osobom potrzebujgcym. Istotny byt tez aspekt
wspolnego zaangazowania, ktére przynosi wymierne efekty.
Dodatkowo, aby pokazag, ze juz od najmtodszych laf warto uczy¢
dzieci wrazliwosci spotecznej, bank zorganizowat w 2016 r.
impreze towarzyszaca - PKO Bieg Charytatywny Mtodych.
Poprzez PKO Bieg Charytatywny bank zacheca do wspotpracy i
ofwiera sie na problemy lokalnej spotecznosci.

»SZKOLNE KASY 0SZCZEDNOSCI
- PKO BANK POLSKI

Dzigki ofercie programu edukacyjnego SKO dzieci zyskuja
szanse na zdobywanie doswiadczen oraz rozwijanie wielu
nowych kompetencji przydatnych w dorostym zyciu.
Mozliwos¢ oszczedzania na infernetowym rachunku bankowym
pozwala najmtodszym zrozumie¢ wartos¢ pienigdza oraz
zasady odroczonej gratyfikacji, a takze dowiedziec sig, co
0znaczajg podstawowe pojecia bankowe w praktyce. Uczniowie
korzystajgcy z serwisu sko.pkobp.pl poznajg zasady korzystania
z nowoczesnej bankowosci. Poprzez udziat w inicjatywach
odbywajacych sie pod patronatem SKO dzieci uczg sie réwniez
przedsiebiorczosci, np. uczestniczac w akcjach zarobkowych
fakich jak zbiérki surowcow wtornych, kiermasze. Najmtodsi
poznajg takze zasady wspotpracy w grupie, rozwijajg kreatyw-
nos¢ oraz uczestniczg w konkursach o zasiegu fak lokalnym,
jak i ogoélnopolskim.

»BEZPIECZNIE TUI TAM
- ORANGE POLSKA

Kiedy dochodzi do niebezpiecznych sytuacji w internecie,
od 54 proc. do nawet 68 proc. dzieci nie wie, co powinno
woéwczas zrobic. W odpowiedzi na ten problem powstat
program ,,Bezpiecznie Tu i Tam” Orange Polska. W ramach
programu wystartowat serwis infernetowy www.sieciaki.pl oraz
serwis dla przedszkolakéw necio.pl. Opracowane fez zostaty
scenariusze zaje¢ edukacyjnych oraz komplet materiatow
edukacyjnych, ktére dystrybuowane sg wsrdd nauczycieli szkot
w catej Polsce. Wersje elektroniczne wszystkich materiatow sg
dostepne online. Efektem dziatan fej inicjatywy jest rowniez
nowatorska, bezptatna platforma e-learningowa zawierajgca
szkolenia z zasad bezpiecznego korzystania z internetu w formie
interaktywnych kurséw. Program w obecnej formie zostat
uruchomiony w 2015 roku, ale obejmuije dziatania realizowane
nieprzerwanie od 2004 roku.

>MEGAMISJA - ORANGE POLSKA,
FUNDACJA ORANGE

MegaMisja to nowoczesny program cyfrowej edukacji w
Swietlicy w szkole podstawowej. Fundacja Orange
odpowiada w ten sposob na realng potrzebe edukacji cyfrowej
najmtodszych. Jednoczes$nie jest to pierwszy w Polsce
program edukacyjny zaprojektowany specjalnie dla szkolnych
Swietlic. Program obejmuje swoim zasiegiem kilka tysigcy
dzieci w catej Polsce. W Swietlicach zakwalifikowanych do
MegaMisji nauczyciele prowadzg 10-miesieczny cykl zajec.
Dzieci zdobywajg wazne w cyfrowym $wiecie kompetencje,
ucza sie, jak kreatywnie korzysta¢ z nowych technologii,
przestrzegac netykiety i praw autorskich, jak znalez¢ w sieci
wiarygodne informacje, jakie tresci publikowa¢. Dowiadujg sie
réwniez, jak unika¢ niebezpieczenstw i chroni¢ swojg
prywatnos¢ w sieci.

»0GOLNOPOLSKI PROGRAM ZDROWIA
SEKSUALNEGO (OPZS)- POLPHARMA
BIURO HANDLOWE

Polpharma od 2008 roku prowadzi dziatania edukacyjne w
zakresie zdrowia seksualnego. OPZS poswigcony jest zdrowiu
seksualnemu w kazdym wieku. Program edukuje i uswiadamia
wptyw zaburzen zdrowia seksualnego na wszystkie sfery zycia
cztowieka. Obejmuje szereg dziatan, w tym najwieksze w Polsce
debaty nt. zdrowia seksualnego, ktére szeroko odbijajg sie w
mediach. Wspélnie z profesorem Zbigniewem Izdebskim
organizowano najwieksze badania dotyczace seksualnosci
Polakow, ktore dostarczajg specjalistom, dziennikarzom oraz
innym odbiorcom unikalne informacje na femat $wiadomosci i
zwyczajow seksualnych Polakow. W ramach OPZS prowadzone sg
tez dziatania na rzecz os6b niepetnosprawnych, organizowane
konkursy i akcje dotyczace zdrowia seksualnego.

»P0 STRONIE NATURY
- ZYWIEC ZDR0OJ

Celem programu jest ksztattowanie postaw i Swiadomo-
Sci ekologicznej spoteczenstwa, a w szczegélnosci
zachecanie Polakéw do sadzenia drzew i ochrony
srodowiska naturalnego. W ramach kampanii ,,Po stronie na-
tury” co roku realizowana jest akcja sadzenia drzew, konkurs
grantowy (aktywizujacy spotecznosci lokalne do podejmowania
wtasnych inicjatyw ekologicznych poprzez przyznawanie
Srodkow na ich realizacjg), odnawianie szlakéw turystycznych
oraz wiele innych dziatan edukacyjnych. W ramach ostatniej
edycji programu ,,Po stronie natury” w 2016 r. rozdawano w
wybranych miastach Polski sadzonki - zachecajgc do
posadzenia wtasnego drzewa. Sadzonki wydawane byty w
zamian za puste opakowania PET, by dodatkowo zachecac
Polakéw do segregowania odpadow.

»ZDROWO JEMY, ZDROWO ROSNIEMY
- FUNDACJA NUTRICIA

Celem programu jest wzrost Swiadomosci dotyczacej
roli zywienia we wczesnym okresie zycia wsrod
pracownikéw ztobkow i przedszkoli oraz rodzicow,
promowanie zrownowazonej diety oraz ksztattowanie u
dzieci wtasciwych nawykéw zywieniowych. Program
przygotuje 180 dietetykéw do nowej roli edukatorow
zywieniowych, dziatajgcych w ztobkach i przedszkolach w
catej Polsce. Dzieki nim do konca 2017 r. ponad 12 tys.
pracownikow ztobkéw i przedszkoli poszerzy swoja wiedze
na temat zasad prawidtowego odzywiania niemowlgt, matych
dzieci i dzieci w wieku przedszkolnym. W ramach swojej
dziatalnosci edukatorzy zywieniowi majg potroczny staz w
ztobkach i przedszkolach. W jego trakcie przeprowadzajg
cykl bezptatnych warsztatow dla personelu oraz dwukrotng
analize jadtospisu.

»LISTA
INICJATYW

+Mistrzowie kodowania
- Samsung Electronics
Polska sp. z 0.0.

+Mtody Obywatel
- Fundacja BGK

+Moje Finanse
- Bank Handlowy
w Warszawie SA

»>Movember
- Luxoft Poland sp. z 0.0.

+Nestlé needs Youth
- Nestlé Polska SA

+Nowe Horyzonty
- T-Mobile Polska SA

+Nowe Pokolenie Rolnikéw
- Danone sp. z 0.0.

+0dnalezc¢ siebie
- Grupa Adamed

»>Pierwszy Milion
- Bank Handlowy
w Warszawie SA

+>Program edukaciji
finansowej dla dzieci
Cha-Ching - Towarzystwo
Ubezpieczen Prudential

+Program Orlen. Bezpiecz-
ne Drogi (Program OBD)
- PKN ORLEN SA

*>Program Rozwoju
Ygrekéw (PRY)
-Y-Consulfing

+»Przedstawienie
»Najlepszy prezent”
- Grupa ENERIS / ENERIS
Surowce SA

*»Przysztosc zasilana
wiedzg - PKN Orlen SA

+»Rekrutacja réznorodno-
Sciowa - ,Rekrutacja
na TAK” - Job Impulse
Polska (Grupa Job)

+Salon Zdrowia Baylab
- Bayer sp. z 0.0.

+>Streetworking
- PKN Orlen SA

+Szkolenia z zasad
cyberbezpieczenstwa
dla przedsiebiorcow
- PKO Bank Polski

+Szkolenia i Mistrzostwa
Bezpiecznej i Ekonomicz-
nej Jazdy - DB Schenker

+Tesco dla Szkat
- Tesco Polska

>To MY tworzymy Swiat
- Canon Polska sp. z 0.0.

+Twoj Budzet Rodzinny
- Bank Zachodni WBK SA

»Tydzien Bezpieczenstwa
- Skanska SA

+W drodze do pracy
- Henkel Polska sp. z 0.0.

+Wspieranie start-upow
- PKO Bank Polski

v

,Z gtowg - Pozbadz sie
wszystkiego, co nie jest Ci
juz potrzebne”

- Studio 102 sp. z.0.0



	Dodatek RP nt Listy_str 1
	Dodatek RP nt Listy_2

